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 报告说明:

  

    博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国茶叶行业市场分析与行业调查报告》共二十一

章。首先介绍了中国茶叶行业的概念，接着分析了中国茶叶行 业发展环境，然后对中国茶叶

行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国茶叶行业面临的机遇及发展前景。您若

想对中国茶叶行业有个系统的了解或者想投 资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。 

  

    未来我国茶产业的增长潜力巨大。因为国内外市场需求稳定增长。茶是世界三大饮料之一

，而中国是世界茶产量第一大国、茶出口第二大国。从国内来看，喝茶已成为多数中国人的

一种生活习惯，茶已成为社会生活中不可缺少的健康饮品和精神饮品，而且，随着人们健康

消费观念的普及，茶正在被越来越多的人接受、喜爱和追求。从国际需求来看，中国茶出口

一直保持稳定增长态势。 

 

 第一章 茶叶相关概述 

 第一节 茶叶的定义及分类 

 一、茶叶的定义 

 二、茶叶的分类 

 第二节 茶叶基本成份及功效 

 一、茶叶基本成份 

 二、茶叶基本成份之功能 

 三、茶的功效 

 第三节 中国茶叶市场特性 

 一、茶叶产品的多样性 

 二、商品茶价格的模糊性 

 三、市场通路的波动性 

 四、茶叶品牌的可塑性 

 五、包装茶的盈利性 

 第四节 茶叶加工概述 

 一、茶叶深加工的意义 



 二、茶叶深加工的技术 

 三、茶叶的机械加工 

 四、茶叶的物理加工 

 五、化学和生物化学加工 

 六、茶叶的综合技术加工 

 

 第二章 国际茶叶市场发展分析 

 第一节 国际茶叶政策及标准状况分析 

 一、主要国家茶叶及其制品标准 

 二、全球茶叶出口国国家检验标准 

 三、国际有机茶认证申请程序 

 第二节 国际茶叶市场现状分析 

 一、2009年国外茶叶市场价格分析 

 二、各国、各地区茶叶市场特点 

 三、世界绿茶的产量将以每年4.5%的速度增长 

 四、2010年国际茶叶价格预测 

 第三节 美国 

 一、美国茶叶市场概况 

 二、美国茶叶进口标准 

 三、美国与加拿大茶叶市场发展情况分析 

 四、美国茶叶进口简况 

 第四节 俄罗斯 

 一、俄罗斯茶叶市场规模 

 二、俄罗斯主要茶叶公司 

 三、俄罗斯茶叶市场潜力分析 

 四、俄罗斯茶叶市场及其展望 

 第五节 英国 

 一、英国茶叶市场概况 

 二、英国茶叶市场绿茶销售分析 

 三、英国茶叶消费量分析 

 四、英国市场对中国茶叶需求分析 

 第六节 印度 



 一、印度茶叶的起源 

 二、印度茶叶市场概况 

 三、印度主要茶叶公司概况 

 四、印度茶叶减产可能导致世界市场茶价上升 

 第七节 肯尼亚 

 一、2009年肯尼亚茶叶市场价格分析 

 二、2010年2月份肯尼亚茶叶产量分析 

 三、2010年8月肯尼亚茶叶价格持续攀升 

 三、肯尼亚茶叶出口面临国际竞争压力 

 四、肯尼亚茶叶出口商瞄准中国市场 

 第八节 日本 

 一、日本茶叶发展概况 

 二、日本茶叶加工现状及发展趋势 

 三、日本茶叶的消费和输出 

 

 第三章 中国茶叶行业综合发展分析 

 第一节 我国茶叶市场现状分析 

 一、茶叶产业发展对科技有七大需求 

 二、茶叶行业海外市场需求分析 

 三、2010年春茶产量同比降两成均价同比升20% 

 四、小茶叶对大茶业发展的促进作用分析 

 五、我国茶叶市场亟需现代化交易体系 

 第二节 茶叶市场的细分化分析 

 一、茶叶市场细分的意义 

 二、原则和标准 

 三、茶叶市场细分及策略 

 第三节 茶叶市场品牌分析 

 一、中国茶叶品牌缺失分析 

 二、中国茶叶从品类转型成为品牌 

 三、茶叶品牌化制约行业发展 

 四、茶叶企业打造区域品牌的策略 

 第四节 茶叶行业存在的问题 



 一、茶产业缺乏行业标准 

 二、茶叶重产地轻品牌成发展瓶颈 

 三、对中国茶产业发展的忧虑 

 第五节 茶叶产业的经营管理分析 

 一、茶叶市场经营决策标准 

 二、茶叶市场管理的原则 

 三、茶叶信息管理系统管理的原则 

 

 第四章 2008-2010年中国精制茶加工业主要经营数据分析 

 第一节 2008-2010年中国精制茶加工行业总体数据分析 

 一、2008年中国精制茶加工行业全部企业数据分析 

 二、2009年中国精制茶加工行业全部企业数据分析 

 三、2010年中国精制茶加工行业全部企业数据分析 

 第二节 2008-2010年中国精制茶加工行业不同规模企业数据分析 

 一、2008年中国精制茶加工行业不同规模企业数据分析 

 二、2009年中国精制茶加工行业不同规模企业数据分析 

 三、2010年中国精制茶加工行业不同规模企业数据分析 

 第三节 2008-2010年中国精制茶加工行业不同所有制企业数据分析 

 一、2008年中国精制茶加工行业不同所有制企业数据分析 

 二、2009年中国精制茶加工行业不同所有制企业数据分析 

 

 第五章 茶叶消费状况分析 

 第一节 中国茶叶消费状况分析 

 一、我国茶叶消费可能由出口转为进口 

 二、我国茶产业期待多元化消费空间 

 三、北京茶礼消费需求状况 

 第二节 茶叶安全性消费特性分析 

 一、茶叶安全性消费者特性实证分析 

 二、结论与讨论 

 第三节 茶叶消费发展趋势分析 

 一、全球茶叶消费趋势分析 

 二、现代的多元化的茶叶消费趋势 



 三、中国茶叶消费的方式正日趋多元化 

 

 第六章 茶叶市场营销分析 

 第一节 茶叶市场新营销分析 

 一、茶叶市场营销组合运用的原则 

 二、创造中国茶馆营销新模式 

 第二节 茶叶营销理念分析 

 一、自产自销、拓宽市场 

 二、建设基地，把基地作为第一车间 

 三、改进制茶工艺，提高茶叶品质 

 第三节 中国茶叶营销存在的误区分析 

 一、&ldquo;文化&rdquo;的误区 

 二、产品的误区 

 三、意识的误区 

 四、营销的误区 

 五、企业管理的误区 

 第四节 我国茶叶营销策略分析 

 一、品牌塑造策略 

 二、市场分销策略 

 三、产品开发策略 

 四、商品茶价格策略 

 五、市场促销策略 

 六、社会资源整合策略 

 第五节 三大连锁茶庄营销策略分析 

 一、张一元：浓浓京味儿吸引老北京 

 二、吴裕泰：&ldquo;绿色100&rdquo;打造专业形象 

 三、天福茗茶：推行标准化精致服务 

 

 第七章 茶叶包装分析 

 第一节 中国茶叶包装概况 

 一、茶叶包装类型 

 二、茶叶包装的技术要求 



 三、茶叶的包装方法 

 第二节 中国茶叶包装情况 

 一、我国茶叶包装的发展 

 二、茶叶包装需符合国家相关规定 

 三、国家拟制定标准限制茶叶过度包装 

 第三节 茶叶包装设计分析 

 一、茶叶包装的色彩设计 

 二、茶叶商品的摄影包装设计 

 三、茶叶包装的文字设计 

 第四节 茶叶包装存在的问题 

 一、茶叶包装材料浪费 

 二、茶叶包装注意标签规范 

 三、茶叶包装存在污染 

 第五节 茶叶包装策略分析 

 一、茶叶包装有助提升品牌形象 

 二、茶包装关键是技术与文化含量 

 三、茶叶商品包装中的广告运用策略分析 

 四、茶叶包装装潢应体现的特征 

 

 第八章 绿茶市场分析 

 第一节 我国绿茶市场发展状况分析 

 一、绿茶质量安全有保障 

 二、中国绿茶畅销摩洛哥市场 

 三、浙江绿茶消费在我国北方日渐升温 

 第二节 我国绿茶产区的分布及产量分析 

 一、江北茶区 

 二、西南茶区 

 三、江南茶区 

 四、华南茶区 

 第三节 提升我国绿茶产业发展的对策分析 

 一、提高质量和安全水平 

 二、加强品牌建设 



 三、提高产业化水平 

 四、完善茶业服务体系 

 五、加强科技创新 

 第四节 我国绿茶出口竞争战略分析 

 一、以质取胜战略 

 二、品牌战略 

 三、创新战略 

 

 第九章 红茶市场分析 

 第一节 国际红茶行业发展概况 

 一、世界著名四大红茶介绍 

 二、肯尼亚红茶出口商欲开发中国市场 

 三、肯尼亚成为全球最大红茶出口国 

 第二节 我国红茶市场发展状况分析 

 一、我国红茶的品种及类别 

 二、国内红茶有望重新崛起 

 三、我国研发成功高茶黄素红茶新品 

 第三节 红茶行业发展策略分析 

 一、中国红茶品牌抢占国际市场策略 

 二、午后红茶品牌推广新营销途径 

 三、红茶的振兴需要从长远考虑 

 

 第十章 花茶市场分析 

 第一节 花茶市场发展概况 

 一、花茶介绍 

 二、我国花茶消费基本情况及花茶产业面临的问题 

 三、福州茉莉花茶将有统一标准 

 四、花茶审评中品质问题分析 

 第二节 我国茉莉花茶市场发展状况分析 

 一、我国茉莉花茶产销状况 

 二、我国茉莉花茶产销现状分析 

 三、我国茉莉花茶加工量呈上升趋势 



 第三节 花茶行业存在问题与发展策略分析 

 一、我国花茶产业面临竞争压力 

 二、花茶产业需要加强宣传，拓展市场 

 三、花茶产业相关建议 

 

 第十一章 普洱茶市场分析 

 第一节 我国普洱茶市场现状分析 

 一、普洱茶市场呼唤理性回归 

 二、国内首款普洱茶信托理财产品在滇诞生 

 三、2008年12月实施普洱茶国家标准 

 四、普洱茶火爆的原因分析 

 五、普洱茶应准确定位 

 第二节 2009年普洱茶市场增量的机会点分析 

 一、开发新产品 

 二、开发新渠道 

 三、打冲货假货 

 四、维护价格秩序 

 五、促销策划 

 六、终端提升 

 七、成熟市场挖掘新销售机会，开发新市场 

 第三节 普洱茶的价格分析 

 一、普洱茶价格渐趋稳定 

 二、2010年云南旱情推起普洱茶价格 

 第四节 普洱茶品牌企业的营销组合策略分析 

 一、产品 

 二、价格 

 三、渠道 

 四、促销 

 

 第十二章 其他种类茶叶市场分析 

 第一节 乌龙茶 

 一、乌龙茶概述 



 二、我国乌龙茶将面临被日本禁止进口的危险 

 三、乌龙茶的开发打破区域限制 

 四、福建乌龙茶的品牌化分析 

 五、乌龙茶发展的对策及建议 

 第二节 白茶 

 一、白茶的概述 

 二、2010年福建白茶饮料面世即将推向市场 

 三、福建福鼎白茶朝国际市场进军 

 四、宁波白茶研究成果达到国际先进水平 

 五、安吉白茶的发展过程与对策 

 

 第十三章 云南茶叶市场分析 

 第一节 云南茶产业总体状况 

 一、云南茶叶的区划布局和相关政策 

 二、茶叶产业发展面临的主要问题 

 三、2010年全年云南茶叶价格将整体保持上涨态势 

 三、云南茶叶产业发展的几点建议 

 第二节 红河州茶业状况 

 一、红河州茶叶产业的概况及历史 

 二、红河州茶叶产业发展现状及资源优势 

 三、红河州茶叶向品牌市场稳步迈进 

 第三节 临沧茶业状况 

 一、2009年云南临沧茶叶产业迈新步 

 二、临沧茶产业步入辉煌163万茶农受益 

 三、临沧临翔区茶叶产业存在的主要问题及对策 

 第四节 德宏茶业状况 

 一、云南省德宏扶持开发茶叶产业 

 二、德宏茶产业突出困境谋发展 

 第五节 西双版纳茶业状况 

 一、西双版纳茶产业发展面临的问题 

 二、2010年西双版纳茶叶总产量预测 

 第六节 昌宁茶业状况 



 一、昌宁茶叶产业化经营迈出新的步伐 

 二、昌宁县加快茶叶产业发展的措施 

 三、昌宁县提升茶叶产业对策 

 

 第十四章 福建茶叶市场分析 

 第一节 福建茶产业总体状况 

 一、2008年福建茶叶年产量居全国第一 

 二、2009年福建茶叶出口状况 

 三、2009年福建8种茶叶加工设备地方标准通过审定 

 四、福建乌龙茶被列入全国茶产业建设重点 

 第二节 安溪茶叶状况 

 一、安溪金融机构促进铁观音发展分析 

 二、2010年安溪春茶总产量下降8％ 

 三、2010年国庆期间安溪铁观音销量情况 

 四、现代茶业模式引领安溪茶产业发展分析 

 五、安溪铁观音打造百亿产业的前景展望 

 第三节 福建其他地区茶叶状况 

 一、福建大田茶产业产值分析 

 二、福建尤溪县茶叶产值分析 

 三、福建武平茶叶生产呈五大突破 

 

 第十五章 浙江茶叶市场分析 

 第一节 浙江茶叶市场总体状况 

 一、浙江茶叶产业概况 

 二、浙江茶叶产业化经营发展现状与特点 

 三、制约浙江茶叶产业化经营发展的主要因素 

 四、加快浙江茶叶产业化经营发展的对策措施 

 第二节 宁波茶叶状况 

 一、宁波地区茶叶品质特色与提升 

 二、浙江宁波三种茶叶获世界绿茶最高金奖 

 三、2012年宁波茶叶总产值预测 

 第三节 丽水茶叶状况 



 一、丽水茶产业发展基本情况 

 二、丽水茶叶产业优劣势分析 

 三、丽水茶产业发展主要制约因素 

 四、丽水茶叶市场前景和竞争力分析 

 第四节 浙江其他地区茶叶状况 

 一、浙江磐安县茶企业抱团开拓市场 

 二、2009年浙江新昌茶叶出口分析 

 三、2009年浙江建德茶产业产销分析 

 

 第十六章 湖南茶叶市场分析 

 第一节 湖南产业市场总体状况 

 一、湖南发展茶叶产业促农增收 

 二、2009年湖南省茶产业出口分析 

 三、2009年湖南茶叶产业年销售收入分析 

 四、促进湖南省茶叶产业发展对策建议 

 第二节 湖南部分地区茶叶市场分析 

 一、永顺茶叶产业发展的建议及对策 

 二、湖南古丈县茶叶产业化蓬勃发展 

 三、湖南株洲县做大茶叶产业 

 四、加快湖南益阳茶叶产业发展 

 

 第十七章 其他部分省市茶叶市场分析 

 第一节 广东 

 一、茶叶消费大省重新振兴地方品牌 

 二、广东茶叶面临失去欧盟市场风险 

 三、发展有机茶成推动潮州茶业升级的重要措施 

 四、广东茶叶重金属残留抽查100％合格 

 第二节 安徽 

 一、安徽茶产业实现跨越式发展 

 二、安徽开发有机茶扩大茶叶对外出口 

 三、2010年安徽池州春茶价格大幅上扬 

 四、振兴安徽茶叶须提升市场竞争力 



 第三节 湖北 

 一、2008年湖北十堰茶叶产值分析 

 二、湖北竹溪茶叶产业分析 

 三、建设湖北茶叶强县的发展思路、目标与对策 

 第四节 贵州 

 一、贵州茶叶产业的发展概况 

 二、贵州茶叶产业的发展优势 

 三、贵州省茶叶产业存在的主要问题 

 四、发展贵州省茶叶产业的政策建议 

 第五节 广西 

 一、广西荼产业政策 

 二、2009年广西推进茶叶产业化建设 

 三、发展茶叶出口的建议 

 第六节 四川 

 一、四川茶叶发展的现状 

 二、四川茶叶发展的优势 

 三、四川茶叶发展存在的主要问题 

 四、四川茶叶发展的建议 

 五、四川茶叶出口贸易壁垒及对策分析 

 第七节 江西 

 一、2010年江西婺源益和茶业出口喜创佳绩 

 二、江西茶产业发展的建议 

 三、江西赣州茶叶销售升级迎竞争 

 

 第十八章 中国茶叶市场竞争分析 

 第一节 中国茶叶市场竞争概况 

 一、微波加工技术可有效提高茶叶的市场竞争力 

 二、青岛茶叶经营市场竞争升级 

 三、江西赣州茶叶销售升级迎竞争 

 第二节 中国茶叶产业国际竞争力分析 

 一、国际市场占有率（MPR） 

 二、显示比较优势指数（RCA） 



 三、贸易竞争力指数（Tc） 

 第三节 中国茶叶产业竞争力的SWOT分析 

 一、优势 

 二、劣势 

 三、机遇 

 四、威胁 

 第四节 提高中国茶叶产业国际竞争力的政策及建议 

 一、大力开发自然资源，促进茶文化的推广 

 二、树立品牌化，增强中国茶叶的国际知名度 

 三、推广HACCP体系，提高茶叶的质量安全 

 

 第十九章 茶叶行业重点企业分析 

 第一节 中国茶叶股份有限公司 

 一、公司简介 

 二、中国茶叶股份有限公司战略转型已成功启动 

 三、中茶公司品牌产品成功打入白俄罗斯市场 

 第二节 浙江省茶叶集团有限公司 

 一、公司简介 

 二、发展历程 

 三、公司动态 

 第三节 中国湖南省茶业有限公司 

 一、公司简介 

 二、公司动态 

 三、经营战略 

 第四节 安徽茶叶进出口有限公司 

 一、公司简介 

 二、进出口分析 

 三、公司动态 

 第五节 浙江华发茶业有限公司 

 一、公司简介 

 二、公司动态 

 第六节 北京吴裕泰茶业股份有限公司 



 一、公司简介 

 二、公司动态 

 第七节 其他重点企业分析 

 一、昆明七彩云南庆沣祥茶业股份有限公司 

 二、云南龙生绿色产业集团有限公司 

 三、北京张一元茶叶有限责任公司 

 

 第二十章 茶叶行业投资分析 

 第一节 茶叶行业的投资环境分析 

 一、我国茶产业方兴未艾 

 二、我国茶叶强势品牌机会多 

 第二节 茶产业的投资风险分析 

 一、经营风险 

 二、行业风险 

 三、市场风险 

 四、政策性风险 

 

 第二十一章 茶叶行业发展趋势及策略分析 

 第一节 我国茶叶市场发展趋势分析 

 一、贯彻品牌战略 

 二、加快资源整合步骤 

 三、引进外脑，圆茶叶市场发展之梦 

 四、苦练内功，提高管理水平 

 第二节 我国茶叶零售发展趋势分析 

 一、茶叶连锁经营 有利品牌塑造 

 二、茶叶专业市场面临危机 

 三、单体店无品牌优势 

 四、茶叶连锁经营成发展主流 

 五、低谷入市正合时 

 第三节 提升我国茶叶软实力的策略分析 

 一、科技创新 

 二、文化创意 



 三、打造品牌 

 四、自主标准 
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发

展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决

策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。
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